calda che puo essere utilizzata sia per
il riscaldamento delle abitazioni sia
per uso sanitario”.

Ma in casa Tagliavini, I'attenzione
verso I'innovazione da sempre va di
pari passo con la formazione tecni-
ca. “Ho sempre ritenuto essenziale
trasmettere, in particolare ai giovani,
lesperienza che abbiamo acquisito
negli anni, per questo ¢ indispensabi-
le la formazione tecnica nelle scuole,
soprattutto professionali. Abbiamo
sempre pil bisogno di giovani tecni-
ci qualificati”, prosegue Tagliavini.
“Purtroppo, negli anni scorsi, ¢ stato
diffuso in Italia un grave pregiudizio
sulla formazione tecnica, che deri-
vava da una falsa contrapposizione
con la formazione umanistica. Non
puod esserci lavoro senza scuola, senza
sicurezza o senza preparazione tecni-
co-professionale. Apriamo la mente
anche noi aduld, se vogliamo essere
credibili e autorevoli con le nuove
generazioni. La cultura di un contri-
buto essenziale alla stessa manualitd e
migliora qualsiasi progetto”, conclu-
de Tagliavini.

GLI OCCHI DI TELEIMPIANTI
VIGILANO SULLE DUE TORRI

Anche la Torre degli Asinelli dorme
sonni pitt tranquilli, grazie a Teleim-
pianti.

Nei mesi scorsi si sono infatti conclu-
si i lavori per la protezione del monu-
mento simbolo di Bologna, sostenuti
dalla Fondazione Enzo Hruby di Mi-
lano e realizzati da Teleimpianti SpA,
societd specializzata nella progetta-
zione, installazione e manutenzione
di sistemi di sicurezza.

Lazienda bolognese interviene per
la seconda volta in meno di un anno
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nella nostra citta, dove ha gia realiz-
zato il sistema di videosorveglianza
nel Santuario della Beata Vergine di
San Luca. La sicurezza della Torre
degli Asinelli & garantita da una so-
luzione integrata in grado di rilevare
ogni tentativo di intrusione, da un
sistema antincendio di grande im-
portanza considerato che la Torre ¢
per forme e materiali molto esposta
al pericolo incendio e da un avanzato
sistema di videosorveglianza che per-
mette di controllare i flussi di turisti
e i passaggi pilt impervi, in grado di
offrire, in caso di necessita, un vali-
do supporto alle indagini delle Forze
dell’'Ordine. In particolare cinque
sono le telecamere in esterno: due
sulla sommitd, per la ripresa del cam-
minamento panoramico, una a pia-
no terra che riprende 'ingresso, e due
sulla prima cornice, a controllo delle
strumentazioni che sorvegliano lo
stato sia della Torre degli Asinelli che
della Garisenda. Lintero sistema di
videosorveglianza, costituito da tele-
camere antivandalo Day&Night che
permettono la visione anche di notte
tramite illuminatori a raggi infraros-
si, ¢ collegato a un videoregistratore
a 8 canali che puo essere collegato a
internet. Tutte le immagini riprese
sono registrate in modalitd digitale
ad alta definizione 24 ore su 24, 365

giorni all’anno. Gia nei primi mesi si

sono visti i risultati dell’aver installa-
to le telecamere: i vandalismi opera
dei writers si sono completamente
annullati. Considerato il grande va-
lore storico-artistico del contesto &
stata posta la massima attenzione nel
mimetizzare le apparecchiature di
sicurezza nel rispetto della struttura
architettonica. “Lintervento svolto
sulla Torre Asinelli — ha dichiarato il
sindaco di Bologna, Virginio Merola
- & lesempio di come una stretta e
proficua collaborazione tra pubblico
e privato possa portare dei benefici a
vantaggio di tutta la cittadinanza’.

TOUCHE PREMIATA AL CON-
CORSO “PAROLE D’IMPRE-
SA"

Quando in azienda si parla di sicu-
rezza, meglio non fare troppe acro-
bazie. Nessun dirigente vorrebbe far
correre ai propri dipendenti gli stessi
rischi a cui & sottoposto un circense.
Su questo concetto ¢ basata I'idea
pubblicitaria e di comunicazione rea-
lizzata da Touché e declinata in cam-
pagna stampa: brochure di 34 pagine
tradotte in tre lingue, minisito inter-
net dedicato e direct mailing invia-
to ad aziende in target. Con questo
progetto I'agenzia di comunicazione
nata a Bologna nel 2006 ha conqui-
stato il primo posto di categoria alla
prima edizione di “Parole d’Impre-
sa’, il concorso che premia il miglior
progetto di comunicazione pubbli-
citaria su carta stampata, promosso
e organizzato da Piccola Industria
Confindustria e UPA con il sostegno
del Sole 24 Ore e in collaborazione
con la rivista “Limprenditore”. La
campagna pubblicitaria ¢ stata com-



